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Приложение 

1. Данные исследования основаны на мониторинге следующих средств массовой информации:

Газеты –  Новая газета; Московский комсомолец; Аргументы и факты; Российская газета; Ведомости; Коммерсант; The Moscow Times; Известия; Московские новости; Время новостей. 

Журналы – Итоги; Эксперт; Профиль; Власть.

Телевизионные программы – Ежедневные новостные программы: Новости, ОРТ; Время, ОРТ; Вести, РТР; Местное время, РТР; Вести+, РТР; Аналитические программы: Времена, ОРТ; Зеркало, РТР; Тематические электоральные программы на каналах ОРТ и РТР; 

Интернет – Lenta.Ru; Strana.Ru; Vesti.Ru Polit.Ru Gazeta.Ru; Regiony.Ru; News.Ru.com; Rusbalt.Ru; Nns.ru (Национальная служба новостей); Rian.ru (РИА Новости); Interfax.ru (Интерфакс); RBC.ru (РосБизнесКонсалтинг).

Мониторинг телевизионных передач проводился с 3.10.03, газет, журналов и интернет-ресурсов – с 1.10.03.
2. Согласно методики проекта под медийным ресурсом подразумевается:

· прямое нарушение медийного и электорального законодательства (отказ в предоставлении равного места и времени в государственных и контролируемых государством  СМИ; неравное распределение места и времени в государственных и контролируемых государством СМИ; контроль за содержанием агитационных материалов и цензура со стороны государственных и контролируемых государством СМИ);  

· скрытая реклама в поддержку отдельных кандидатов и партий (повышенная частотность появления отдельных кандидатов и партий в новостных программах; повышенная частотность цитирования отдельных кандидатов и партий в новостных программах; повышенная частотность упоминания отдельных кандидатов и партий в новостных программах; повышенная частотность появления отдельных кандидатов и партий в качестве экспертов аналитических программ; повышенная частотность появления отдельных кандидатов и партий в качестве участника или гостя шоу-программ; появление родственников и близких отдельных кандидатов и представителей партий в новостных и иных программах; выпуск в эфир программ, документальных и художественных фильмов подготовленных и/или снятых при участии отдельных кандидатов и партий; выпуск в эфир программ, документальных и художественных фильмов с фокусом на позитивном образе отдельного кандидата или партии; непропорциональный фокус в трансляциях со спортивных, социальных и культурных мероприятиях на присутствии на данных мероприятиях отдельных кандидатов и представителей партий); 

· производство и распространение информационных материалов на основе докладов о служебной деятельности отдельных государственных служащих и государственных организаций и институтов для использования в интересах отдельных кандидатов и партий; 

· скрытая реклама против отдельных кандидатов и партий: (повышенная частотность появления негативных материалов в новостных программах; повышенная частотность критических сюжетов в аналитических программах; выпуск в эфир программ, документальных и художественных фильмов с фокусом на негативном образе отдельного кандидата или партии).

3. Данные мониторинга в цифрах:

Табл.1.1. Количество упоминаний лидирующих политических партий в рассматриваемых информационных источниках за период мониторинга
Политические партии в таблице перечислены в алфавитном порядке

Партии
Газеты
ТВ
Интернет
Всего:
%

Единая Россия
41
143
24
221
46,14

«Жизнь»
2
11
3
15
3,13

КПРФ
4
75
5
85
17,74

ЛДПР
2
33
0
33
6,89

Родина
2
29
1
32
6,68

СПС
10
21
4
34
7,10

Яблоко
2
15
0
17
3,55

Другие партии
6
34
2
42
8,77

Всего:
69
361
39
479
100

Диаграмма 1.1.  Распределение числа упоминаний политических партий в рассматриваемых информационных источниках за период мониторинга
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Табл.1.2. Количество потенциальных случаев использования административного ресурса (АР) лидирующими политическими партиями в рассматриваемых информационных источниках(  за период мониторинга
Политические партии в таблице перечислены в алфавитном порядке

Партии
Газеты
ТВ
Интернет
Всего:
%

Единая Россия
41
93
23
162
57,24

«Жизнь»
2
9
3
12
4,24

Против КПРФ
4
35
5
42
14,84

ЛДПР
2
18
0
18
6,36

Родина
2
10
1
13
4,60

СПС
10
8
4
20
7,08

Яблоко
2
1
0
4
1,41

Другие партии
3
7
0
10
3,53

Всего:
66
181
36
283
100

Диаграмма 1.2.  Распределение числа потенциальных случаев использования административного ресурса (АР) лидирующими политическими партиями в рассматриваемых информационных источниках(  за период мониторинга
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** Случаи использования АР в отношении КПРФ имели негативную направленность.

Диаграмма 2.  Соотношение трёх типов административного ресурса ((по данным рассматриваемых СМИ за период мониторинга)
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Диаграмма 3. Соотношение использования различных типов медийного АР в избирательной кампании лидирующими политическими партиями в рассматриваемых информационных источниках  за период мониторинга
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Диаграмма 4. Оценка потенциальной стоимости использования телевидения как инструмента  административного ресурса в предвыборной кампании партии «Единая Россия»

(по данным рассматриваемых СМИ за период мониторинга)

[image: image5.emf]0

200000

400000

600000

800000

1000000

1200000

1400000

3-5 окт.6-12 окт. 15-19

окт.

20-26

окт.

27 окт.-2

нояб.

3-9

нояб.

10-16

нояб.

17-23

нояб.

24-30

нояб.

1-5 дек. 

US$

Единая Россия 


Оценка стоимости использования телевизионного ресурса как основного вида административного ресурса


Число упоминаний (репортажей)
Оценочная

стоимость репортажей (долл.США)
Итого:

($US)


Первый

канал
РТР
Первый

канал
РТР



Новости

18.00
Время 21.00
Время воскр. выпуск
Вести 20.00
Вести недели 20.00
Вести +
Вести Москва
Новости

18.00
Время 21.00
Время воскр. выпуск
Вести 20.00
Вести недели 20.00
Вести +
Вести Москва


3-5 октября 2003 г.
-
5
-
2
-
-
-
-
201 600
-
420 000
-
-
-
621 600

6-12 октября 2003 г.
1
1
-
4
-
1
-
82 800
100 800
-
336 000
-
5 880
-
519 600

13-19 октября 2003 г.
2
1
-
2
1
-
-
165 600
100 800
-
168 000
78 000
-
-
512 400

20-26 октября 2003 г.
2
2
-
2
-
1
1
165 600
201 600
-
168 000
-
5 880
5 880
535 200

27 октября-2 ноября 2003 г.
4
5
1
4
-
2
-
331 200
504 000
106 200
106 200
-
11 760
-
1 277 400

3-9 ноября 2003 г.
3
4
-
3
-

1
248 400
403 200
-
252 000
-
-
5 880
903 600

10-16 ноября 2003 г.
2
7
-
4
-
1
1
165 600
705 600
-
3360
-
5 880
5 880
1 207 200

17-23 ноября 2003 г.
2
3
-
3
-
-
1
165 600
302 400
-
252 000
-
-
5 880
720 000

24-30 ноября 2003 г.
1
4
-
3
-
-
-
82 800
403 200
-
252 000
-
-
-
738 000

1-5 декабря 2003 г.
3
2
-
2
-
-
-
248 400
201 600
-
168 000
-
-
-
618 000

ИТОГО:














7 653 000 

Расчет стоимости осуществляется без учета скидок за объем заказа и надбавок за позиционирование ( т.е.размещение на определенной позиции в рекламно-информационном блоке)

Стоимость 1 минуты рекламы на федеральных каналах ($US с учетом налогов):

Первый

канал
РТР

Новости

18.00
Время 21.00
Время воскр. выпуск
Вести 20.00
Вести недели 20.00
Вести + 
Вести Москва

82 800
100 800
106 200
84 000
78 000
5 880
5 880

Официальные данные на стоимость рекламного времени на Первом канале указаны на период до программы Время (стоимость 1 мин. – 99 600 долл. США) и после программы Время (стоимость 1 мин. – 102 000 долл. США). Точных данных на стоимость рекламы непосредственно в новостном блоке в официальных расценках Первого канала не указано. Таким образом, в расчетах было принято допущение о средней арифметической стоимости минуты рекламного времени: 99 600+102 000/ 2= 100 800 долл. США(здесь и далее)

Измерение длительности  репортажей велось с 27.10.2003 по 07.12.2003.  Для измерения ориентировочной стоимости ТВ-ресурса была принята условная единица средней продолжительности репортажа – 1 минута. Измерения длительности новостных сюжетов подтвердили обоснованность выбранного условия ,т.к. точная средняя  продолжительность репортажа составляет 1 мин. 12 сек.. 

Новостные сюжеты можно разделить на две основные группы:

1. Сюжеты, полностью посвященные деятельности или позиции партии Единая Россия/ее лидеров

2. Материалы в целом имеющие нейтральное политико-информационное поле, но сопровождающиеся ссылками, комментариями или любыми другими видами предоставления информации, непосредственным образом относящиеся к Единой России/ее лидерам и таким образом также информирующими о   деятельности или позиции партии Единая Россия/ее лидеров.

( см. Приложение. Список рассматриваемых СМИ.








Проект осуществляется Центром ТИ-Р совместно с программой Правовая Инициатива  Открытого Общества
Проект осуществляется Центром ТИ-Р совместно с программой Правовая Инициатива  Открытого Общества

